Polska Agencja

Inwestycjii Handlu
Grupa PFR

Organizator przewiduje realizacje swiadczen promocyjnych zgodnie z deklarowanym zaangazowaniem finansowym.
Ponizsze pakiety zawierajg mozliwy zakres wspoétpracy. Ostateczny zakres ustug bedzie kazdorazowo przedmiotem

indywidualnych negocjacji z Partnerem.

ZALACZNIK 4 - Katalog Swiadczen dla Partneréw

l. Kategoria WyposazZenie Pawilonu, w tym pomieszczen biurowych oraz czesci gastronomicznej
1) Partner otrzyma tytut Partnera wyposazenia Pawilonu EXPO DUBAJ 2020.

2) Partner zakupi Swiadczenia promocyjne wybrane przez siebie z nastepujgcego katalogu (kwoty podane

ponizej sg kwotami netto):

Umieszczenie nazwy Partnera na tablicy w strefie wejscia do
Pawilonu Polski na Wystawie Swiatowej EXPO 2020 w Dubaju
w sekcji dla Partneréw Wyposazenia Pawilonu Polski

5 000,00

jednorazowo - opfata stata

Stata ekspozycja logotypu na stronie www.expo.gov.pl w sekgc;ji
partnerzy wraz z podaniem linku do informacji o partnerze lub
jego strony internetowej w dwdch wersjach jezykowych
(polskiej oraz angielskiej)

5 000,00

jednorazowo - opfata stata

Przygotowanie oraz dystrybucja do bazy medidw dedykowanej
informacji prasowej poswieconej udziatowi partnera w udziale

za jedng informacje

Polski w Wystawie $wiatowej EXPO 2020 w Dubaju 10000,00 prasowa
Przygotowanie we wspdtpracy z Partnerem oraz zamieszczenie

na stronie expo.gov.pl w sekcji centrum prasowego komunikatu za jedng informacje
prasowego poswieconego udziatowi Partnera jako Partnera prasowa

Pawilonu Polski na Wystawie Swiatowej EXPO 2020 w Dubaju |3 000,00

Mozliwos¢ publikacji artykutu (na okoto 1000 — 1500 znakdw)

na stronie www.expo.gov.pl w sekcji ,Partnerzy” lub sekcji

»Aktualnosci” 5 000,00 za jeden artykut
Przygotowanie oraz publikacja informacji o Partnerstwie

w kanatach social media udziatu Polski w EXPO 2020, w tym za jedng dedykowang
informacji dedykowanych Partnerowi 3 000,00 informacje

Ekspozycja  logotypu na  materiatach  promocyjnych
wykorzystywanych przez caty czas trwania EXPO (np. oficjalne
broszury, publikacje ksigzkowe, upominki dla gosci VIP,
materiaty video)

wyceniane indywidualne w zaleznosci od
materiatu oraz naktadu

Mozliwosc wykorzystania dodatkowego potencjatu
informacyjnego w postaci przeszkolenia przez przedstawicieli
Partnera obstugi Pawilonu z podstawowych informacji nt. firmy | 1 000,00 jednorazowo
Zapewnienie biletdw wstepu na teren EXPO 2020 dla
przedstawicieli Partnera 120,00 za jeden bilet
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Zapewnienie zaproszen dla przedstawicieli Partnera do udziatu
w ceremonii oficjalnej Dnia Polski, wydarzeniu kulturalnym,
oficjalnym bankiecie oraz ew. innych zaplanowanych na ten
dzien atrakcjach

10 000,00

za zaproszenie dla jednej
osoby

Mozliwos¢ udziatu Partnera w konferencjach tematycznych oraz
wystawach czasowych zbieznych z dziatalnoscia Partnera
organizowanych w Pawilonie Polski

5 000,00

za wydarzenie

Mozliwos¢ organizacji spotkan biznesowych w salonie VIP
w Pawilonie Polski na Wystawie Swiatowej EXPO 2020
w Dubaju (w terminach uzgodnionych z Organizatorem w trybie
roboczym, z wytaczeniem terminéw w dniach 6-9 marca 2021)

10 000,00

za jedno spotkanie

Mozliwos¢ organizacji krotkiego spotkania biznesowego
w salonie VIP w Pawilonie Polski na Wystawie Swiatowej EXPO
2020 w Dubaju (w terminach uzgodnionych z Organizatorem w
trybie roboczym, z wytgczeniem terminéw w dniach 6-9 marca
2021)

5 000,00

za spotkanie do 2 godzin

Mozliwos¢ organizacji spotkan biznesowych/konferencji w sali
konferencyjnej w Pawilonie Polski na Wystawie Swiatowej EXPO
2020 w Dubaju (w terminach uzgodnionych z Organizatorem
w trybie roboczym, z wyfaczeniem terminéw w dniach 6-9
marca 2021)

20 000,00

za jedno spotkanie

Mozliwos¢  umieszczania tabliczek  znamionowych na
elementach wyposazania dostarczonych przez Partnera
(minimum z logo Partnera oraz QR codem lub znacznikiem)

1 000,00

jednorazowo

Mozliwos¢ udostepniania przez Partnera wtasnych materiatéw
reklamowych/promocyjnych do dystrybucji w recepcji Centrum
Biznesowego Pawilonu

5 000,00

za miesigc ekspozycji

Mozliwos¢ publikacji artykutu (na okoto 1000 — 1500 znakdéw) na stronie www.ex

po.gov.pl w poszczegdlnych

sekcjach:

aktualnosci na stronie gtéwnej 5 000,00 za jeden artykut
sekcji Partnerzy Wyposazenia 1 000,00 za jeden artykut
posty sponsorowane w biznesowych kanatach social mediow

PAIH (krotki cytat przedstawiciela Partnera wraz z grafikg

i zdjeciem, emisja bedzie indywidualnie ustalana z kazdym |5 000,00

Partnerem)

za jedng emisje postow
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Mozliwos¢ udostepnienia wtasnych materiatéw promocyjnych
podczas  Wydarzenia  (maksymalnie  dwdch  spotéw

promocyjnych — kazdy po maksymalnie 60 sekund Ilub

ustalonych indywidualnie formach promocji wizualnej), | 75 000,00

materiatdw  drukowanych, upominkédw  promocyjnych) za mozliwos¢
dystrybuowanych w trakcie Wydarzenia udostepnienia

Dodatkowa forma udziatu Partnera w Wydarzeniu (np.
powitanie przez moderatora / konferansjera Wydarzenia,
ufundowanie nagrod, etc.) ustalane kazdorazowo | 30 000,00
z Organizatorem za zdarzenie
Umozliwienie wystgpienia merytorycznego przedstawiciela
Partnera w Wydarzeniu w panelu otwierajagcym - wystgpienie
nie dtuzsze niz 5 minut o tematyce zbieinej z tematem |40 000,00

Wydarzenia za wystgpienie
Bil EXPO 2020 dI icieli P

ilety wstepu na teren 0 2020 dla przedstawicieli Partnera 120,00 2a bilet
Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w publikacji
relacji z Wydarzenia w ktérym byt obecny jego przedstawiciel na 6 000.00

portalu www.expo.gov.pl za jedna relacje

Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w newsletterze
PAIH (PAIH Business Brief, 8 tys. rekordéw w bazie) 10 000,00 Za jeden newsletter

Stata ekspozycja logotypu Partnera na stronie gtéwnej
expo.gov.pl w sekcji Partneréw Strategicznych (maksymalnie
4 partnerow Strategicznych z zagwarantowang wytgcznoscia
branzowg — moze by¢ jedynie czescig pakietu o wartosci | 100 000,00
powyzej 800 000 ztotych) wraz z podaniem linka do informacji
o Partnerze lub jego strony internetowe;j jednorazowo
Umieszczenie nazwy Partnera na tablicy w strefie wejscia do
Pawilonu Polski na Wystawie Swiatowej EXPO 2020 w Dubaju w
sekcji Partnerow Strategicznych (maksymalnie 5 partneréw
Strategicznych z zagwarantowang wytgcznoscig branzowg —|300 000,00
moze by¢ jedynie czeScig pakietu o wartosci powyzej 800 000
ztotych) jednorazowo

Inne formy promocji ustalone indywidualnie z kazdym z|Cena ustalana w drodze indywidualnych
partneréw negocjacji

Organizator przewiduje mozliwosé negocjacji oraz udzielania upustow.

1. Kategoria Wydarzenia towarzyszgce
1) Partner otrzyma tytut Partnera Wydarzenia, przy czym:
— w przypadku kosztéw partnerstwa w kwocie netto 350 000 zt, Partner otrzyma tytut Ztotego Partnera;
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wytacznosé na tytut Ztotego Partnera danego Wydarzenia;

— w przypadku kosztéw partnerstwa w kwocie netto 200 000 zt, Partner otrzyma tytut Srebrnego
Partnera; wytgcznos¢ na tytut Srebrnego Partnera;

— w przypadku kosztéw partnerstwa w kwocie netto 50 000 zt, Partner otrzyma tytut Partnera — bez
wyfacznosci na tytut partnerski — do maksymalnie 10 Partneréw dla jednego Wydarzenia.

2) Zakres $wiadczen dla Ztotego Partnera:

e Ekspozycja logotypu w materiatach informacyjnych o danym Wydarzeniu publikowanych na
stronie internetowej expo.gov.pl wraz z podaniem linka do informacji o Partnerze lub jego strony
internetowej;

e Przygotowanie oraz dystrybucja do bazy mediéw dedykowanej informacji prasowej poswieconej
Wydarzeniu oraz udziatowi Partnera w Wydarzeniu;

e Mozliwosc¢ publikacji do 5 artykutéw (na okoto 1000 — 1500 znakdw) na stronie www.expo.gov.pl
w sekcji ,Partnerzy” oraz sekcji Wydarzenia oraz Aktualnosci zwigzane z dziatalnoscig Partnera
oraz jego zaangazowania w dane Wydarzenie;

e Przygotowanie oraz publikacja do 5 informacji o Partnerstwie w kanatach social media udziatu
Polski w EXPO 2020, w tym informacji dedykowanych Partnerowi;

e Promocja w biznesowych kanatach social mediéow PAIH (krotki cytat przedstawiciela Partnera
w kontekscie Wydarzenia wraz z grafikg i zdjeciem, emisja bedzie dostosowana do terminu
Wydarzenia);

e Ekspozycja logotypu na materiatach promocyjnych Wydarzenia, w tym na materiatach
drukowanych i/lub elektronicznych i/lub AV (np. na zaproszeniach) z dopiskiem "Ztoty Partner
Wydarzenia";

¢ Mozliwos¢ udostepnienia wtasnych materiatéw promocyjnych podczas Wydarzenia (maksymalnie
dwéch spotéw promocyjnych — kazdy po maksymalnie 60 sekund lub ustalonych indywidualnie
formach promocji wizualnej), materiatéw drukowanych, upominkéw promocyjnych)
dystrybuowanych w trakcie danego Wydarzenia - materialy beda podlegaty zatwierdzeniu
Organizatora;

e Mozliwos¢ ekspozycji elementdw wizualizacyjnych Partnera w przestrzeni w ktérej organizowane
bedzie Wydarzenie (wystawienie maksymalnie 4 rollupéw (o wymiarach maksymalnie 1x2,2m)
oraz jednej Scianki informacyjnej o wymiarach nie wiekszych niz 2,5x2,2 m);

e Mozliwo$¢ wykorzystania dla witasnych celéw biznesowych Salonu VIP — specjalnego
pomieszczenia w Pawilonie dedykowanego Partnerom (organizacja maksymalnie pieciu
3godzinnych spotkan);
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Mozliwo$¢ wykorzystania sali konferencyjnej Pawilonu do organizacji wifasnych spotkan
biznesowych (organizacja maksymalnie dwdch spotkan);

Dodatkowa forma udziatu Partnera w Wydarzeniu (np. powitanie przez moderatora /
konferansjera Wydarzenia, ufundowanie nagréd, etc. ustalane kazdorazowo z Organizatorem;

Umozliwienie wystgpienie merytorycznego przedstawiciela Partnera w Wydarzeniu w panelu
otwierajgcym - wystgpienie nie dfuzsze niz 5 minut o tematyce zbieznej z tematem Wydarzenia;

Bilety wstepu na teren EXPO 2020 dla przedstawicieli Partnera (maksymalnie 50 biletow);

Udziat przedstawiciela Partnera w ceremonii oficjalnej Dnia Polski, wydarzeniu kulturalnym,
oficjalnym bankiecie oraz ew. innych zaplanowanych na ten dzien atrakcjach ;

Udzielenie Sponsorowi wytgcznosci branzowej w zakresie sponsoringu w ramach danego
Wydarzenia;

Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w publikacji relacji z Wydarzenia na portalu
WWW.expo.gov.pl.

3) Zakres $wiadczen dla Srebrnego Partnera:

Ekspozycja logotypu w materiatach informacyjnych publikowanych na stronie internetowej
o danym Wydarzeniu wraz z podaniem linka do informacji o Partnerze lub jego strony internetowej;

Przygotowanie oraz dystrybucja do bazy mediéw dedykowanej informacji prasowej poswieconej
udziatowi partnera w Wydarzeniu;

Mozliwos¢ publikacji do 3 artykutéw (na okoto 1000 — 1500 znakdw) na stronie www.expo.gov.pl
w sekcji ,,Partnerzy” oraz sekcji Wydarzenia oraz aktualnosci zwigzane z dziatalnoscig Partnera oraz
jego zaangazowania w dane Wydarzenie;

Przygotowanie oraz publikacja do 3 informacji o Partnerstwie w kanatach social media udziatu
Polski w EXPO 2020, w tym informacji dedykowanych Partnerowi;

Promocja w biznesowych kanatach social mediéw PAIH (krotki cytat przedstawiciela Partnera
w kontekscie Wydarzenia wraz z grafikg i zdjeciem, emisja bedzie dostosowana do terminu
Wydarzenia);

Ekspozycja logotypu na materiatach promocyjnych Wydarzenia, w tym na materiatach
drukowanych w strefie dla Srebrnych partneréw


http://www.expo.gov.pl/
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Mozliwos$¢ udostepnienia wtasnych materiatéw promocyjnych podczas Wydarzenia np. materiatow
drukowanych, upominkéw promocyjnych) dystrybuowanych w trakcie Wydarzenia;

Mozliwos¢ ekspozycji elementdw wizualizacyjnych Partnera w przestrzeni, w ktdrej organizowane
bedzie Wydarzenie (wystawienie maksymalnie 2 rollupdw (o wymiarach maksymalnie 1x2,2m);

Mozliwo$¢ wykorzystania dla wtasnych celéw biznesowych Salonu VIP — specjalnego pomieszczenia
w Pawilonie dedykowanego Partnerom (organizacja maksymalnie trzech 3 godzinnych spotkan);

Mozliwo$¢ wykorzystania sali konferencyjnej Pawilonu do organizacji witasnych spotkan
biznesowych (organizacja maksymalnie jednego spotkania);

Dodatkowa forma udziatu Partnera w Wydarzeniu (np. powitanie przez moderatora / konferansjera
Wydarzenia, ufundowanie nagrdd, etc. ustalane kazdorazowo z Organizatorem);

Bilety wstepu na teren EXPO 2020 dla przedstawicieli Partnera (maksymalnie 30 biletow);

Udziat przedstawiciela Partnera w ceremonii oficjalnej Dnia Polski, wydarzeniu kulturalnym,
oficjalnym bankiecie oraz ew. innych zaplanowanych na ten dzien atrakcjach (pula zaproszen dla
kazdego rodzaju Partnerstwa do ustalenia na pdzniejszym etapie);

Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w publikacji relacji z Wydarzenia na portalu
WWW.expo.gov.pl.

4) Zakres $wiadczen dla Partnera:

Ekspozycja logotypu w materiatach informacyjnych publikowanych na stronie internetowej wraz
z podaniem linka do informacji o Partnerze lub jego strony internetowej;

Mozliwos¢ publikacji artykutu (na okoto 1000 — 1500 znakdéw) na stronie www.expo.gov.pl w sekgcji
,Partnerzy” oraz sekcji Wydarzenia oraz aktualnosci zwigzane z dziatalnoscig Partnera oraz jego
zaangazowania w dane Wydarzenie;

Przygotowanie oraz publikacja informacji o Partnerstwie w kanatach social media udziatu Polski

w EXPO 2020, w tym informacji dedykowanych Partnerowi;

Ekspozycja logotypu na materiatach promocyjnych Wydarzenia, w tym na materiatach
drukowanych w strefie przewidzianej dla partneréw Wydarzenia;
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e Mozliwos$é ekspozycji elementdéw wizualizacyjnych Partnera w przestrzeni w ktérej organizowane
bedzie Wydarzenie (wystawienie maksymalnie 1 rollupu o wymiarach maksymalnie 1x2,2m);

o Mozliwos¢ wykorzystania dla wtasnych celéw biznesowych Salonu VIP — specjalnego pomieszczenia
w Pawilonie dedykowanego Partnerom (organizacja maksymalnie dwdch 3 - godzinnych spotkan);

e Bilety wstepu na teren EXPO 2020 dla przedstawicieli Partnera (maksymalnie 10 biletow);

e Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w publikacji relacji z Wydarzenia na portalu
WWW.expo.gov.pl;

e Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w zaproszeniach na Wydarzenie, zaréwno w wersji
elektronicznej oraz drukowanej (o ile wersja drukowana bedzie przygotowana na Wydarzenie)
w strefie przewidzianej dla Bragzowych Partneréw.

1. Kategoria Partnerstwo specjalne
1) Partner otrzyma tytut Partnera Strategicznego lub Partnera Specjalnego lub inny indywidualnie
ustalony tytut.
— Zakres $wiadczen dla Partnera Specjalnego bedzie negocjowany indywidualnie, dopasowany do
wartosci zaproponowanej przez Partnera, przy zastrzezeniu, ze partnerstwo w tej kategorii jest
mozliwe od wartosci netto 350 000 ztotych wzwyz.



